MARKETINGOVA STRATEGIA, NAVRH MEDIA PLANU A PR AKTIVIT

Predpokladana dizka PR kampane je 3 mesiace (januar — marec 2022)?

Ziadanym vysledkom je marketingova stratégia s analyzou trhu, popisom ciel'ovych skupin a ndvrhom
relevantnych komunikacnych nastrojov. Nevyhnutnou sicast'ou je média plan na obdobie projektu.
Doba realizacie projektu je stanovena do konca marca 2022. V pripade poufZitia dlhodobych nastrojov
je hrani¢na doba realizacie 1 rok (napriklad reklama naplanovana a zaklpena v dobe realizacie
projektu s dlhsim trvani alebo opakovaniami, pripadne spontannym neskorsim vyskytom). Doba 1 rok
je doblezita pre definovanie pripadnych autorskych prav.

Ide o navrh média planu na obdobie do konca marca 2022 s odporucenymi nastrojmi, mediamixom
a nasadenim. Vzhl'adom na to, ze samotna priprava marketingovej stratégie ma rovnaké obdobie
realizacie, ide najméa o poradenstvo vo vybere médii, navrh relevantnych PR aktivit v projektom
nastavenom obdobi.



